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En la planta




Momento de cosecha

Estado de madurez.

El destino que se le va a dar al producto (fresco o procesado)
La composicion interna (fruto climatérico o no climatérico).
La frecuencia de cosecha.

La adaptacion del cultivo a cosecha manual o mecanica.

Situacidon del mercado.
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Frutos climatéricos

Son de climas templados y tropicales

La duracion depende de temp y especie

Es capaz de seguir madurando incluso después de haber sido recolectado
Producen etileno en crecimiento y desarrollo

Producen etileno de manera auto catalitica y una vez desencadenada la
maduracion, no se detiene

Para almacenar se debe cosechar a madurez fisioldgica

Ejemplos: Pera , Platano, Higo, Meldn, Kiwi, Tomate, Manzana




Frutos no climatéricos

La respiracion decrece gradualmente en postcosecha

La respuesta climatérica es proporcional a la cantidad de etileno aplicado

Adquieren madurez horticola cuando fisiolégicamente son aun frutos inmaduros.
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Ejemplos: Naranja, Limén, Cereza, Frambuesa, Uva, Aceituna, Pimiento, Pepino




Poner un titulo

Crecimiento del fruto

Respiracion climatérica

Respiracion no climatérica
Maduracion

Desarrollo del fruto
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Transpiracion

Pérdida de peso

Apariencia \

Disminucion de volumen: danos en transporte



Indices de madurez

Hortaliza Indice
Arveja, choclo, Unidades de calor
tomate
Meldn, tomate Zona de absicion
Meldn Reticulacion

Muchas hortalizas | Tamano

Brocoli, repollo, Grado de
lechuga compactacion

Melon, sandia Solidos solubles - " 6705/2006
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PRODUCTO
» Conjunto de agbtﬁgsm%%ﬂic’yl ngbles reunidos en

» Esto incluye ef*&ﬁ&ﬂt@%ﬁ’gu&é‘é{o prestigio del fabricante, del minorista y

servicios , ]
¢, Como producir?

a identificable

Investigacion de mercado
Rentabilidad del producto
Riesgos de la produccion

Momento de produccion




Factores de
precosecha
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Interaccidn con factores de
post - cosecha

Medio\biotico Medio
- abidtico
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Practicas de postcosecha

Genética
Tipo de 6rgano

Factores qgcos. y
nutricionales

Humedad ambiente
Temperatura

Gases




Adopcion y Difusion de nuevos productos

» Conocimiento

» Interés

» Evaluacion

» Prueba

» Adopcion definitiva

» Realmente innovadores o novedosos
» Sustitutos de los actuales

» De imitacion




Primera gama

» Se refiere al producto tradicional.

» tomate en fresco




Segunda gama

» Son las conservas o enlatados.

- Esla mejor manera de tener productos fuera de estacion.




Tercera gama

» Es el producto congelado.

» frutas y verduras




Cuarta gama

» Es el producto limpio y cortado listo para comer. Vida util entre 10 y 14 dias

» surtido de vegetales, papa pelada y cortada, lechuga y repollo cortado en tiras,
espinaca lavada, coliflor, brécoli




Quinta gama

» Es el producto limpio, cortado y cocido listo para comer, herméticamente
cerrados al vacio en materiales plasticos multilaminares. Posterior coccion
pasteurizacion luego sometido a un proceso de congelacion. Vida util 1 a 6
semanas.




MERCADOS Y COMERCIALIZACION
El negocio en la produccidn horticola

Decisiones sobre el mercado

Decisiones sobre el producto

Decisiones sobre el precio

Decisiones sobre el negocio




Sobre el mercado: cDonde comercializar?

Mercado local:

Puestos callejeros Accesibles a productores
_ Individuales de pequeina

Bocas de expendio locales




Sobre el mercado: cDonde comercializar?

Mercados regionales o nacionales:

Venta a través de mayoristas,
Mercados concentradores consignatarios, remates, playa libre







